GOLDEN MENTOR

Grundiiberzeugung Lebensmotto im Alltag

,,Das Wichtigste ist, vom ,Wer rastet, der rostet.”
Leben selbst etwas iiber

das Leben zu lernen."

N

Lebensziel

Der Golden Mentor ver-
steht es, sich sein Leben

,lchwill ein Leben

|a“g akt“{ und infor- lang weiterzubilden und
aus seinen Erfahrungen
miert bleiben und us seinen Erfanrung
A eine Lebensweisheit zu
me".le Erfahrung.e“ entwickeln, die er auch im
an die Menschheit hheren Alter produktiv in
Weitergeben_“ die Wirtschaft einbringt.

N

13,9% aller Deutschen (9,7 Mio.) Kern-Gruppe: 5 Mio. (55-79 Jahre alt) & 1.866 € Einkommen

Entwicklungsprognose
der Gruppengrofie

Grundbediirfnisse des Golden Mentor

Der Golden Mentor will am Weltgeschehen
teilhaben und verfolgt aufmerksam die
aktuellen Debatten. Er meidet jedoch die
Medien, die nur auf Unterhaltung aus sind,
denn mehr als die momentanen Geschehnis-
se interessieren ihn die kulturellen Diskurse,
die dahinter stehen. Menschen wie der Gol-
den Mentor arbeiten selbst im Rentenalter
noch sehr gerne in Unternehmen und brin-
gen dort ihre ganze Lebenserfahrung und

Lebensweisheit ein, wenn man sie lasst. Sie
sind neugierig und bilden sich tiber Kunst,
Kultur und andere Lander besténdig weiter.
Sie besuchen auch gerne die entsprechen-
den kulturellen Institutionen und zeigen sich
hier recht konsumfreudig. Wer sie mit ihrem
Wissen ernst nimmt und anspricht, dem
helfen sie auch gerne weiter. Am wichtigsten
istihnen im Zweifelsfall aber immer ihre Fa-
milie: Wenn das Enkelkind vor der Tir steht,
muss alles andere warten.

Wer sind die Golden Mentors?

B Golden  Gesamt-
Mentor  bevdlkerung

Geschlecht:

mannlich 52%

woibion 4ccs ]|

Netto-Einkommen:

kein eigenes 3% II ‘
bis unter 500 Euro 4% “ ‘
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Konsum und Innovationsgrad

Innovationsaffinitat
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Mediennutzung im Vergleich

B wirdim Vergleich zu anderen Lebensstilen mehr genutzt

B wirdim Vergleich zu anderen Lebensstilen weniger genutzt



