11,9% aller Deutschen (8,3 Mio.) Kern-Gruppe: 5,8 Mio. (50—79 Jahre alt) & 1.381€ Einkommen

Entwicklungsprognose
der Gruppengréfe

Grundbedirfnisse des Traditionsbirgers

Der Traditionsblrger ist getrieben von zwei
zentralen Bedirfnissen: Er sucht nach Si-
cherheit und Bestandigkeit — und will dafur
moglichst wenig Geld ausgeben. Dennoch

ist dieser Lebensstil-Typus fiir Unternehmen
nicht uninteressant: Der Traditionsblirger
pflegt zwar keinen anspruchsvollen Lifestyle,
hippe Produktneuheiten sind ihm eher lastig.
Umso mehr freut er sich Uber jene Marken,
die nicht stéandig etwas verandern und die
ihm helfen, sich sicher und wohl zu fihlen in

Wer sind die Traditionsbirger?

MTraditions- Gesamt-
birger bevélkerung

Geschlecht:

41%

59%

mannlich

weiblich

Netto-Einkommen:
kein eigenes

bis unter 500 Euro
1.000-1.500 Euro
1.500-2.000 Euro
2.000-2.500 Euro
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3.000+ Euro
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seiner eigenen Welt. In diesen Risikoschutz
investiert der Traditionsblirger dann auch
starker. Bedingung dafir ist fir ihn Vertrau-
en: Wer das Herz des Traditionsbirgers er-
obern will, muss ihm ein Geftihl von Verlass-
lichkeit und Bestandigkeit vermitteln. Der
Traditionsblrger mag es bodenstandig und
ernst, Spaf3 und Ironie findet er unangemes-
sen. Wer dann den richtigen Ton trifft, kann
den Traditionsblrger als dauerhaften Kunden
gewinnen — und kinftig vielleicht sogar neue
Wege mit ihm beschreiten.
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Mediennutzung im Vergleich
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‘Fernsehen” Radio

B wirdim Vergleich zu anderen Lebensstilen mehr genutzt

[ | Wird im Vergleich zu anderen Lebensstilen weniger genutzt




