5,3% aller Deutschen (3,7 Mio.) Kern-Gruppe: 2,3 Mio. (14—34 Jahre alt) & 1.660 € Einkommen

Entwicklungsprognose
der Gruppengréfe

Grundbedirfnisse des Party Hopper

Der Party Hopper fiihlt sich am wohlsten ab-
seits alltglicher Routinen. Er langweilt sich
schnell und ist stets leicht zu begeistern fir
Abwechslung und Abenteuer. Menschen, die
diesen Lebensstil pflegen, sind viel alleine
unterwegs, soziale Verpflichtungen mégen
sie nicht und mit Menschen gehen sie nur
temporére und unverbindliche Beziehungen
ein. Sie génnen sich gern den kleinen Luxus
im Alltag, etwa mit einem spannenden Menii

Wer sind die Party Hopper?

B Party Gesamt-

Hopper  bevélkerung

Geschlecht:
mannlich

weiblich

Netto-Einkommen:
kein eigenes

bis unter 500 Euro
500-1.000 Euro
1.000-1.500 Euro
1.500-2.000 Euro
2.000-2.500 Euro
2.500-3.000 Euro
3.000+ Euro

im Restaurant, einem spontan gebuchten
Flug in eine europaische Metropole oder ei-
nem teuren Outfit fir die nadchste Party. Der
Party Hopper umgibt sich gern mit dstheti-
schen Dingen, die einen progressiven und
innovativen Stil verkdrpern, und fiihlt sich
auch nicht an einen bestimmten Stil gebun-
den. Fir Marken mit einem spief3igen Image,
die auf Tradition und Bestandigkeit setzen,
ist er dagegen nicht zu begeistern.
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B wirdim Vergleich zu anderen Lebensstilen mehr genutzt

| Wird im Vergleich zu anderen Lebensstilen weniger genutzt




